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NOTATKA PRASOWA era

Mozesz wiecej

POLSKA TELEFONIA CYFROWA PUBLIKUJE SKONSOLIDOWANE
WYNIKI FINANSOWE ZA PIERWSZY KWARTAL 2004 ROKU

Warszawa - 14 maja 2004 - Polska Telefonia Cyfrowa Sp. z o.0. (,PTC"), (www.era.pl) wiodgcy operator uslug
telefonii komoérkowej GSM 900 i GSM 1800 w Polsce, a takze posiadacz koncesji UMTS, opublikowata w dniu
dzisiejszym swoje wyniki za pierwszy kwartat 2004 roku. Prezentowane dane s3 przedstawione wedlug
Miedzynarodowych Standardoéw Rachunkowosci (,MSR") i wyrazone w zlotych.

e Szacowany udziat w rynku telefonii bezprzewodowej na poziomie 36,9%, 1,5 punktu
procentowego wyZzszy niz na koniec pierwszego kwartatu 2003 roku;

e liczba nowych przytqczen brutto wyniosta 944,0 tysiqce w pierwszym kwartale 2004, co stanowi
wzrost o 70,5%, przy ponad dwukrotnym zwiekszeniu liczby przytqczen klientow w systemie
prepaid;

o Wozrost liczby klientow o 30,9% do okoto 6,9 milionow na koniec marca 2004 roku z 5,2 milionéw
na koniec marca 2003 roku.

e Przychody ze sprzedazy w pierwszym kwartale 2004 roku wyniosty 1.465,8 milionow ztotych, co
oznacza wzrost o 14,6% w porownaniu do analogicznego okresu roku 2003. Tempo wzrostu
przychodow wyZsze niz 13,6% w pierwszym kwartale 2003 roku;

o Wskaznik EBITDA do przychodow ze sprzedazy wynidst 36,7% w pierwszym kwartale 2004 roku;
zysk EBITDA osiqgnqt wartosé 538,7 milionéw ztotych;

e Zysk netto wyniost 130,2 miliona ztotych za pierwszy kwartat 2004 w porownaniu do 42,4
miliondw za pierwszy kwartat roku 2003;

e ZadtuZzenie catkowite PIC na dzien 31 marca 2004 roku wyniosto 3.007,3 milionow ztotych;
stosunek catkowitego zadtuzenia do rocznego EBITDA wynidst 1,3x w pordwnaniu do 2.1x rok
temu.


http://www.era.pl/

Podstawowe informacje finansowe za pierwszy kwartat 2004
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Przychody: Przychody ze sprzedazy
ogodtem w pierwszym kwartale 2004 roku
wzrosty o 14,6% w porownaniu do
analogicznego okresu roku 2003.

ARPU: W pierwszym kwartale 2004 roku
wartos¢ wskaznika ARPU spadta o 13,1%
w porownaniu do analogicznego okresu
roku poprzedniego.

Przychody ze sprzedazy

Przychody ze sprzedazy ogétem za pierwszy kwartat 2004 roku wyniosty 1.465,8
milionow ztotych (377,7' milionow USD), co oznacza wzrost o 187,0 milionow
ztotych (48,2 milionow USD), czyli o 14,6% w porownaniu do analogicznego
okresu roku poprzedniego.

Przychody ze sprzedazy ustug wzrosty o 14,1% do 1.401,8 milionéw zlotych (361,2
milionow USD) w pierwszym kwartale 2004 roku z 1.228,1 milionow ztotych (316,4
milionow USD) w pierwszym kwartale 2003 roku. Wzrost przychodéw wynika
przede wszystkim ze wzrostu liczby klientow PTC. Efekt ten zostat do pewnego
stopnia zrownowazony przez wzrost udziatu uzytkownikow systemu prepaid w
ogolnej liczbie klientow PTC, ktérzy przynosza srednio nizszy miesieczny przychod
niz klienci systemu abonamentowego. Ponadto wpltyw na przychody miat spadek
srednich przychodow na klienta w obu segmentach.

W pierwszym kwartale 2004 roku, przychody ze sprzedazy telefonéw i akcesoriow
wzrosty 0 26,3% do poziomu 64,0 milionow zlotych (16,5 milionéw USD) w
porownaniu do 50,7 milionow ztotych (13,1 milionow USD) w pierwszym kwartale
2003 roku. Sprzedaz zestawdw startowych z telefonami wzrosta o 89,9%, podczas
gdy ogotem liczba nowych abonentow systemu prepaid wzrosta o 138,8% w
stosunku do pierwszego kwartatu ubiegtego roku. Sredni przychod ze sprzedazy
zestawu startowego zawierajgcego telefon zmalal o 26,7%. Liczba nowych
przytaczen w systemie abonamentowym spadta o 18,3% z powodu koncentracji na
segmencie rynku o najwyzszej wartosci i redukcji subsydiowania aparatow
telefonicznych, czego efektem byt wzrost sredniego przychodu ze sprzedanego
aparatu o 87,5%.

Sredni przychdd na klienta (LARPU")

Sredni miesieczny przychod na klienta w pierwszym kwartale 2004 roku wyniost
69,0 ztotych (17,8 USD). Warto$¢ ta oznacza spadek wskaznika ARPU o 13,1% w
stosunku do analogicznego okresu 2003 roku, kiedy to wskaznik wynosit 79,4
ztotych (20,5 USD). ARPU generowane przez klientobw abonamentowych wyniosto
w pierwszym kwartale 2004 roku 122,8 ztotych (31,6 USD), co stanowi spadek o
4,0% w porownaniu do analogicznego okresu roku ubiegtego. Sredni przychod
generowany przez klientow systemu prepaid wyniost w pierwszym kwartale 2003
roku 25,4 ztotych (6,5 USD), 0 13,9% mniej niz w pierwszym kwartale 2003 roku.

Spadek $redniego wskaznika ARPU odnotowany w minionym kwartale wynika ze
spadku ceny za minute, spowodowanego tym, ze wigkszos¢ klientow
abonamentowych przeniosta si¢ do nowych, tanszych taryf i wykorzystuje coraz
bardziej atrakcyjne oferty minut zawartych w abonamencie. Efekt nizszych cen
potaczen gtosowych jest czgsciowo tagodzony poprzez rosngce przychody z ustug
nie gtosowych i wzrost udziatu klientow biznesowych w strukturze klientow.

Spadek Sredniego przychodu generowanego przez klientow systemu prepaid jest
spowodowany dynamicznym wzrostem liczby uzytkownikow tego systemu i
nizszym srednim przychodem generowanym przez nowych klientow. Ponadto, jest
to spowodowane wptywem zwigkszonej liczby klientow generujacych niski lub
zerowy przychod, wynikajacej z agresywnej strategii sprzedazy przyjetej w potowie
2002.

Koszty sprzedazy

W pierwszym kwartale 2004 roku koszty sprzedazy wyniosty 942,7 milionow
ztotych (242,9 milionow USD), co stanowi wzrost o 4,1% wobec 905,1 milionow

! Wytacznie dla wygody czytelnika wszystkie wartosci wyrazone w ztotowkach zostaly przeliczone na dolary amerykanskie po kursie $rednim ustalonym przez Narodowy
Bank Polski z dnia 31 marca 2004 roku, ktory wynosit 1 USD = 3,8813 PLN
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Koszty sprzedazy: Koszty sprzedazy
wzrosty o 4,1% w pierwszym kwartale
2004 roku w  pordwnaniu  do
analogicznego okresu roku ubiegtego.

ztotych (233,2 miliondw USD) za ten sam okres 2003 roku.

W pierwszym kwartale 2004 roku koszt sprzedazy ustug wzrdst o 15,1% i wyniost
635,1 milionoéw ztotych (163,6 milionow USD) w porownaniu do 551,9 milionow
ztotych (142,2 milionow USD) w pierwszym kwartale 2003 roku, natomiast koszt
sprzedazy telefonow i akcesoriow spadt o 12,9% do 307,6 milionow zlotych (79,3
milionow USD) z 353,2 milionéw zlotych (91,0 milionéw USD) w analogicznym
okresie 2003 roku.

Wzrost kosztow sprzedazy ustug zostat w gtownej mierze spowodowany przez
35,20 wzrost kosztow z tytutu polaczen migdzyoperatorskich w wyniku
zwigkszajagcego si¢  ruchu generowanego przez naszych klientow oraz
zwickszajacego si¢ udziatu rozméw kierowanych do sieci komdrkowych w
porownaniu do rozmow do abonentdw sieci stacjonarnych. Potaczenia kierowane
do innych sieci komdrkowych pociagajg za sobg duzo wyzsze koszty zwigzane z
zakonczeniem rozmow w poréwnaniu do optat za zakonczenie rozmow w sieciach
stacjonarnych.

Spadek kosztow sprzedazy telefonéw i akcesoriow byt w gtdwnej mierze
spowodowany spadkiem przytaczen w segmencie abonamentowym. Efekt ten byt
jednakze czesciowo ograniczony przez wzrost kursu euro. Na spadek kosztow
wptynat tez fakt, iz duza liczba nowych przytaczen miata miejsce w segmencie
prepaid, wsrod klientow kupujacych tylko karty SIM, bez aparatow telefonicznych.

Koszt pozyskania klienta

W pierwszym kwartale 2004 roku $redni koszt pozyskania klienta PTC obnizyt si¢
do 205,2 ztotych (52,9 USD) w porownaniu do 393,3 ztotych (101,3 USD) w
analogicznym okresie ubiegtego roku, gtéwnie w wyniku zwigkszenia liczby
klientow prepaid o duzo nizszym koszcie pozyskania.

Sredni koszt pozyskania klienta abonamentowego zmalat do 801,5 ztotych (206,5
USD) w pierwszym kwartale 2004 roku z 840,3 zlotych (216,5 USD) w pierwszym
kwartale 2003 roku. Sredni koszt pozyskania klienta prepaid zmalat do 48,4 ztotych
(12,5 USD) w poréwnaniu do 49,7 ziotych (12,8 USD) w pierwszym kwartale 2003.

Pomijajac efekt sezonowego zwigkszania zapasow w posrednich kanatach
dystrybucji, koszt pozyskania klienta abonamentowego wyniostby odpowiednio
783,0 zlotych (201,7 USD) i 781,0 ztotych (201,2 USD), odpowiednio w pierwszym
kwartale lat 2004 i 2003.

Koszty pozyskania klienta odzwierciedlajg réwniez wyzszy sredni koszt euro, o
okoto 7,7% w pierwszym kwartale 2004. Na koszt pozyskania klientow
abonamentowych negatywny wplyw miato rdwniez zwickszenie liczby klientow z
wybierajacych wyzsze taryfy, a co za tym idzie kupujacych drozsze aparaty z
wyzsza kwota subsydiow.

Marza brutto

W pierwszym kwartale 2004 roku marza brutto wzrosta o 40,0% i wyniosta 523,1
milionow ztotych (134,8 miliondw USD), za$ w analogicznym okresie 2003 roku
wyniosta 373,7 milionow ztotych (96,3 milionéw USD). Jako udziat w catkowitej
sprzedazy netto, marza brutto wzrosta do 35,7% w pierwszym kwartale 2004 z
29,1% za pierwszy kwartat 2003 roku.

Wzrost marzy brutto w minionym kwartale wynika ze zwig¢kszenia tempa wzrostu
przychodéw z ustug oraz spadku kosztow pozyskania klienta, czg¢sciowo
zniwelowanego przez zwickszone koszty rozliczen migdzyoperatorskich.

Uzywana do porownan marza brutto za pierwszy kwartat 2003 roku byta
wyjatkowo niska, czego powodem byt dynamiczny wzrost liczby klientow
abonamentowych, pozyskanych przy wysokim koszcie jednostkowym, wynikajacym
z oferty wysokiej jakosci telefonow. Wzrost liczby klientow abonamentowych
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EBITDA: W pierwszym kwartale roku 2004
wartos¢ EBITDA wyniosta 538,7 milionéw
ztotych.

Zysk na dziatalnosci operacyjnej: W
pierwszym kwartale roku 2004 PTC
zanotowata zysk  na dziatalnosci
operacyjnej w wysokosci 310,6 milionow
zfotych, co oznacza podwojenie w
stosunku do pierwszego kwartatu 2003
roku.

pozwolit na zwiekszenie dynamiki wzrostu przychodow w kolejnych okresach.

Koszty operacyjne

W pierwszym kwartale 2004 roku koszty operacyjne spadty do 212,5 milionow
ztotych (54,7 milionéw USD) z 223,7 milionow ztotych (57,6 milionow USD) w
pierwszym kwartale 2003 roku. Na koszty operacyjne sktadajg si¢ koszty sprzedazy
i dystrybucji oraz koszty administracyjne i inne koszty operacyjne.

W pierwszym kwartale 2004 roku koszty sprzedazy i dystrybucji spadty do 157,0
miliondéw ztotych (40,5 milionow USD) z 166,7 milionow ztotych (42,9 milionow
USD) w analogicznym okresie ubiegtego roku. Giownym czynnikiem spadku
kosztow sprzedazy i dystrybucji w pierwszym kwartale byt spadek o 17,9% kosztow
reklamy.

W pierwszych trzech miesigcach 2004 roku koszty administracyjne i pozostate
koszty operacyjne spadty o 2,6% do 55,5 milionow zltotych (14,3 milionow USD) z
57,0 milionéw ztotych (14,7 milionéw USD) w pierwszym kwartale 2003 roku, co
byto wynikiem programow kontroli kosztow.

Koszty nalezno$ci watpliwych

Zdecydowana polityka windykacji naleznosci w PTC i zwigkszajacy si¢ udziat
uzytkownikow systemu pre-paid w ogolnej liczbie klientow pozwolita na obnizenie
kosztow zwigzanych z watpliwymi i straconymi naleznosciami do zadowalajacego
poziomu 8,7 miliona zlotych (2,2 miliona USD), a w stosunku do przychodow ze
sprzedazy ogotem do poziomu 0,6%. Koszt ten za pierwszy kwartat 2003 roku
wynosit 10,5 miliona ztotych (2,7 miliona USD).

EBITDA

Wartos¢ EBITDA (zysk przed opodatkowaniem, przychodami i kosztami
finansowymi, amortyzacjg srodkow trwatych oraz wartosci niematerialnych i
prawnych) za pierwszy kwartat 2004 roku wyniosta 538,7 milionow zlotych (138,8
milionow USD) w porownaniu do 381,9 milionow zlotych (98,4 milionéw USD) za
ten sam okres 2003 roku. Wzrost wartosci EBIDTA wyniost 41,1% w porownianiu
do pierwszego kwartatu 2003 roku, co jest wynikiem 40,0% wzrostu marzy brutto
oraz spadku kosztow operacyjnych.

Wskaznik EBITDA do przychodow ze sprzedazy netto wynidst 36,7% w pierwszym
kwartale roku 2004, w porownaniu do 29,9% w analogicznym okresie 2003 roku.

Zysk na dziatalnos$ci operacyjnej

W pierwszym kwartale 2004 roku PTC zanotowata zysk na dziatalnosci operacyjnej
w wysokosci 310,6 miliondow ztotych (80,0 milionéw USD), co oznacza ponad
dwukrotny wzrost w poréwnaniu do analogicznego okresu roku poprzedniego,
kiedy zysk na dziatalnosci operacyjnej wyniost 150,0 milionow ztotych (38,6
milionow USD).

Stosunek zysku na dziatalnosci operacyjnej do przychodow ze sprzedazy ogdtem
wyniost w pierwszym kwartale 2004 roku 21,2% w porownaniu z 11,7% w
analogicznym okresie ubiegtego roku.

Koszty finansowe

Zmiany w kursach wymiany walut, koszty odsetek oraz inne koszty dziatalnosci
finansowej ztozyty sie na koszty finansowe netto w wysokosci 131,3 milionow
ztotych (33,8 milionow USD) w pierwszym kwartale 2004 roku, w porownaniu do
108,8 milionéw ztotych (28,0 milionéw USD) kosztow finansowych netto w
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Zysk netto: Zysk netto PTC wyniost 130,2
milionéw ztotych w pierwszym kwartale
2004 roku w porownaniu do 42,4
milionéw ztotych w pierwszym kwartale

pierwszym kwartale 2003 roku.

Koszty odsetek netto za okres trzech miesigecy konczacy sie 31 marca 2004 roku
wyniosly 56,6 milionéw zlotych (14,6 milionéw USD), w porownaniu do 82,5
milionow ztotych (21,3 milionéw USD) w analogicznym okresie 2003 roku. Spadek
kosztow odsetek netto byt w gtéwnej mierze spowodowany spadkiem zadtuzenia,
czesciowo zniwelowanym przez ostabienie kursu ztotego wobec euro i dolara,
podnoszace wyrazong w ztotych wartos¢ ptatnosci odsetkowych od zadtuzenia
denominowanego w tych walutach.

Wartos¢ odsetek zaptaconych (tzw. ,cash interest paid, net")* w ciggu pierwszego
kwartatu biezacego roku wyniosta 51,7 milionow ztotych (13,3 milionéw USD), w
porownaniu z 98,5 miliondw ztotych (25,4 milionow USD) rok wezesnie;j.

Spadek wartosci ztotego w stosunku do euro (o 0,6%) oraz dolara amerykanskiego
(0 3,8%) w pierwszym kwartale 2004 roku spowodowat wykazanie przez PTC straty
netto z tytutu roznic kursowych w omawianym okresie w wysokosci 22,4 milionow
ztotych (5,8 milionéw USD). Dla poréwnania, w analogicznym okresie roku 2003
PTC wykazata strate netto z tytulu réznic kursowych w wysokosci 223,2 milionéw
ztotych (57,5 milionow USD). Strata netto na rdoznicach kursowych, zawiera zysk
zysk netto w wysokosci 3,0 milionéw ztotych (0,8 miliona USD) dotyczacy
zrealizowanych réznic kursowych.

W pierwszym kwartale 2004 roku PTC wykazata strate netto na derywatywach i
pozostatej dzialalnosci finansowej w wysokosci 52,2 milionow zlotych (13,4
milionéw USD). Dla poréwnania w pierwszym kwartale roku 2003 PTC wykazala
zysk netto na derywatywach i pozostatej dziatalnosci finansowej w wysokosci
196,9 milionow zlotych (50,7 milionow USD). Strata netto na derywatywach
wyniosta 52,2 milionéw zlotych (13,4 milionow USD) i zawiera zysk netto w kwocie
8,0 milionow zlotych (2,1 milionow USD) wynikajacg ze spadku wartosci godziwej
kontraktow terminowych oraz realizacji kontraktow terminowych i nieefektywnej
czesci transakgeji typu cross currency swap, strate netto w kwocie 51,9 milionow
ztotych (13,4 milionéw USD) wynikajaca z wyceny godziwej instrumentow
finansowych wbudowanych w dtugoterminowe obligacje wyemitowane przez
spotki zalezne od PTC, strate netto w wysokosci 5,4 milionow zlotych (1,4 milionow
USD) wynikajacy z wyceny godziwej kontraktow terminowych wbudowanych w
umowy najmu oraz inne kontrakty handlowe zawarte przez PTC oraz strate netto
w wysokosci 2,9 milionow zlotych (0,7 milionéw USD) wynikajacych z opcji
walutowych.

Warto$¢ kosztow odsetek, roznic kursowych oraz transakcji zabezpieczajacych,
wyniosta 54,8 milionow ztotych (14,1 milionéw USD) skapitalizowanych w wartos¢
rzeczowych i niematerialnych skifadnikow majatku trwalego. Dla pordwnania,
warto$¢ 87,7 milionow zlotych (22,6 milionow USD) zostata skapitalizowana w
pierwszym kwartale 2003 roku.

Zysk netto

Wysoki zysk z dziatalnosci operacyjnej w pierwszym kwartale 2004 roku, byt
czesciowo zrownowazony przez wyzszy poziom kosztow finansowych netto niz w
podobnym okresie ubiegtego roku, czego rezultatem byt znaczny wzrost zysku
przed opodatkowaniem do 179,3 milionow ztotych (46,2 milionéw USD) w
poroéwnaniu do 41,2 milionéw ztotych (10,6 milionow USD) rok wezesnie;j.

Obcigzenie z tytutu podatku dochodowego w pierwszym kwartale 2004 roku
wyniosto 49,1 milionow ztotych (12,7 milionéw USD) w porownaniu do korzysci z
tytutu podatku dochodowego w wysokosci 1,2 milionow ziotych (0,3 milionow
USD) zanotowanej przed rokiem.

W wyniku powyzszego, zysk netto w pierwszym kwartale 2004 roku wyniost 130,2
milionow ztotych (33,5 miliondw USD), w poréwnaniu do zysku netto w wysokosci
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- Cash interest paid, net jest definiowany jako koszty odsetek zaptaconych z wytaczeniem odsetek ptaconych od koncesji GSM i UMTS.
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Wzrost liczby klientow: W pierwszym
kwartale 2004 roku liczba abonentow PTC
wzrosta 0 30,9% w porownaniu do konca
pierwszego kwartatu 2003 roku, co
umocnito PTC na pozycji lidera na rynku
ustug telefonii bezprzewodowej w Polsce.

42,4 miliondw ztotych (10,9 milionéw USD) w pierwszym kwartale 2003 roku.

Ptynnos¢ finansowa

Na dzien 31 marca 2004 roku, saldo zadtuzenia PTC z tytutu kredytu udzielonego
przez konsorcjum bankowe sktadato si¢ transzy zlotowej w wysokosci 150,0
miliondéw ztotych (38,6 milionéw USD) i 16,0 milionéw USD transzy walutowe;j.
Saldo zadtuzenia wyniosto 212,1 miliondéw ztotych (54,6 milionow USD), za$ wolne
$rodki dostepne zgodnie z umowa kredytowq, a ktorych PTC na dzien 31 marca
2004 roku nie wykorzystata, wynosity okoto 654,5 milionow euro (800,2 milionow
usD).

Zadtuzenie catkowite PTC na dzien 31 marca 2004 roku wynosito 3.007,3 milionéw
ztotych (774,8 milionow USD). Na kwote zadluzenia catkowitego na dzien 31
marca 2004 roku skiadato sie 2.929,9 miliondow zlotych (754,9 milionéw USD)
zadluzenia diugoterminowego® i 77,4 milionow ziotych (19,9 milionow USD)
zadluzenia krotkoterminowego®. Wskaznik: zadtuzenie catkowite do rocznego
EBITDA (okres 12 miesiecy konczacy sie 31 marca 2004 roku) wyniost 1.3x na dzien
31 marca 2004 roku w porownaniu do 2.1x na dzien 31 grudnia 2003 roku.

Wartosc¢ EBITDA za okres trzech miesiecy zakonczony 31 marca 2004 roku wyniosta
538,7 milionow ziotych (138,8 milionow USD), w poréwnaniu do 60,0 milionow
(15,5 milionow USD) inwestycji PTC w sie¢ GSM.

PTC w dalszym ciggu generuje dodatnie przeplywy finansowe ze swojej dziatalnosci
2G i 2,5G, dzigki czemu nadwyzki finansowe w kwocie 268,6 milionow ztotych
(69,2 milionow USD) pozostajgce po obstudze zadtuzenia i podatkach, zostaty
wykorzystane na redukcj¢ catkowitej wartosci bilansowej zadtuzenia za pierwszy
kwartat 2004 roku. Jednakze, catkowita gotowka wykorzystana do splaty
zadluzenia podczas kwartatu, wyniosta 353,6 milionow ztotych (91,1 milionow
USD). Roznica w stosunku do zmniejszenia wartosci bilansowej wynika z
niekorzystnego  wpltywu  przeszacowania  wartosci  bilansowej  diugu
denominowanego w walutach obcych.

Wzrost liczby abonentow

W pierwszym kwartale 2004 roku PTC pozyskata 944,433 nowych klientow
(uprzytaczenia brutto”), czyli o 70,5% wiecej w porownaniu do 553,927 nowych
klientow pozyskanych w analogicznym okresie 2003 roku.

W pierwszym kwartale 2004 roku wsrod nowych klientow znalazto sie 196,620
klientow abonamentowych oraz 747,813 uzytkownikow systemow prepaid. W
analogicznym okresie 2003 roku wsrod nowych klientow znalazto sie odpowiednio
240,769 0s0b ptacacych abonament i 313,158 uzytkownikdw systemdow prepaid.

Ogolna liczba klientow PTC wzrosta w pierwszym kwartale 2004 roku o 30,9% do
6.857.490 z 5.240,373 klientow na dzien 31 marca 2003 roku. Na koniec
pierwszego kwartatu 2004 roku, liczba klientow PTC ptacacych abonament
wyniosta 2.916.147, co stanowi 11,1% wzrost w stosunku do liczby 2.624.967 rok
wczesniej. Liczba uzytkownikow systemu Tak Tak wyniosta 3.941.343, co stanowi
50,7% wzrost w poroéwnaniu do liczby 2.615.406 rok wczesniej. Silny wzrost liczby
klientow prepaid jest zgodny wczesniejszymi z oczekiwaniami PTC, co do
najwigkszego potencjatu wzrostu tego segmentu i oszczednosci wynikajacych z

3 Na zadtuzenie diugoterminowe skfadajq si¢ wybrane zobowiazania dlugoterminowe ze sprawozdan finansowych PTC sporzadzonych wedtug MSR za trzy miesigce
konczace si¢ 31 marca 2004, a takze za analogiczny okres 2003 roku w postaci: zobowigzan diugoterminowych z tytutu obligacji, kredytu bankowego udzielonego
przez Deutsche Bank (z wytaczeniem czesci krotkoterminowej), zobowigzania z tytutu leasingu finansowego (z wylaczeniem czesei krotkoterminowej) oraz
zobowigzania z tytutu instrumentu pochodnego wbudowanego w umowe leasingu finansowego (z wylaczeniem czesci krotkoterminowej).

+ Na zadtuzenie krotkoterminowe skladaja si¢ wybrane zobowigzania krdtkoterminowe ze sprawozdan finansowych PTC sporzadzonych wedtug MSR za okresy konczace
si¢ 31 marca 2004 oraz 2003 roku w postaci: kredytu w rachunku biezacym, zobowigzan krotkoterminowych z tytutu leasingu finansowego oraz zobowigzan z tytutu
instrumentu pochodnego wbudowanego w umowe leasingu finansowego.
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Wskaznik  ,churn": W  pierwszym
kwartale 2004 roku S$redni miesigeczny
wskaznik ,churn" znacznie spadt w

wyniku nowych wzrdst do 1,6%, gtownie
jako rezultat wzrostu wskaznika churn w
segmencie prepaid.

niskich kosztow pozyskania klienta.

Wysoka liczba nowych przytaczen, w porownaniu do 2003, wynika z bardzo
dobrego przyjecia przez rynek taryfy Era Love, wprowadzonej pod koniec 2002
roku i kontynuacji rozwoju oferty prepaid poprzez uruchomienie nowej taryfy pod
marky ,Heyah", ktérej konsumentami docelowymi sa miodzi mieszkancy miast.
Sprzedaz aktywacji ,Heyah"  przyczynita si¢ do wzrostu liczby przylaczen
abonentow prepaid w okresie od daty uruchomienia oferty, czyli od 13 marca
2004 roku.

Pod wzgledem przylaczen netto, PTC odnotowata doskonaty kwartat, przytaczajac
646.444 abonentow, co dato jej pierwsze miejsce wsrod polskich operatoréw sieci
komarkowych.

Spotka szacuje, ze catkowita liczba abonentow na polskim rynku, wzrosta o okoto
6,9% w pierwszym kwartale 2004, do 18,6 milionow abonentow, co stanowi 48,6%
penetracj¢ rynku.

Zgodnie z trendem obserwowanym w minionych kwartatach, polski rynek prepaid
rost szybciej (o 8,9%), niz abonamentowy (o 4,7%) w pierwszym kwartale 2004.

PTC szacuje swoj udziat w rynku prepaid na 38,2% i abonamentowym na 35,1%, w
poréwnaniu do 32,6% i 38,6% rok wczesniej. Sytuacja ta zapewnia PTC wiodgca
pozycje w obydwu segmentach rynkach.

PTC szacuje, ze jej udziat w polskim rynku ustug telefonii bezprzewodowej na dzien
31 marca 2004 roku, wynosit 36,9%, co stanowi wzrost z 35,4% w poréwnaniu do
pierwszego kwartatu 2003 roku. PTC umocnita si¢ na pozycji lidera wsrod
operatorow bezprzewodowej telefonii w Polsce. Dzi¢ki duzej liczbie klientow
systemu post-paid oraz klientéw biznesowych, PTC utrzymuje wiodacy udziat w
rynku telefonii komorkowej, mierzony przychodami ze sprzedazy, na poziomie
36,0% i szacuje, ze wzmochita swojg przewage nad drugim, pod wzgledem
przychodow, operatorem, ktora byta na poziomie 7,7% na koniec 2003 roku.

Wskaznik ,,churn”

W pierwszym kwartale 2004 roku sredni miesieczny wskaznik ,churn" oznaczajacy
przymusowe badz dobrowolne odtgczenia klientow od sieci wyniost 1,6%. Sredni
miesigczny wskaznik ,churn” wyniost 1,5% dla klientow abonamentowych i 1,6%
dla segmentu prepaid, w porownaniu do pierwszego kwartatu 2003 roku, kiedy
wskaznik ten wyniost odpowiednio 1,7% i 0,7%.

Sredni miesieczny wskaznik ,churn” dla klientow ptacacych abonament byt nizszy
niz rok temu, przede wszystkim na skutek atrakcyjnej oferty zaproponowanej
klientom wraz z wprowadzeniem nowych taryf w pazdzierniku 2002 i maju 2003
roku, jak rowniez w wyniku zoptymalizowania programow lojalnosciowych. PTC
zwraca duza uwage na wartos¢ klientow w segmencie indywidualnych klientow
abonamentowych i stale monitoruje optacalnos¢ swoich  programow
lojalnosciowych. W wyniku tych dziatan, koszty doptat do aparatow telefonicznych
oferowanych w programach retencyjnych spadty o prawie 42% w porownaniu do
pierwszego kwartatu 2003.

Sredni miesieczny wskaznik ,churn” dla klientow systemu prepaid, wrost do 1,6% z
poziomu 0,7% w pierwszym kwartale 2003 roku. Klienci prepaid sq zazwyczaj
odtaczani i traktowani jako ,churn” po 12 miesiacach od ostatniego dotadowania
konta (doktadny czas zalezy od okresu waznosci kuponu startowego lub
dotadowujgcego, plus dziewie¢ miesiecy), co, wedtug najlepszej wiedzy firmy, jest
praktyka stosowang przez wszystkich operatorow w Polsce. Pewne pogorszenie
Sredniej jakosci klientow prepaid, zaakceptowane jako efekt zwigkszonego
zaangazowania PTC w rynek prepaid od 2002 roku, ma negatywny wplyw na
statystyki ,churn" w systemie prepaid i znajduje odzwierciedlenie w spadajgcym
ARPU uzytkownikow tego systemu.



Liczba krotkich wiadomosci tekstowych
SMS wysytanych z sieci PTC wzrosta w
pierwszym kwartale roku 2004 do okoto
26 wiadomosci na klienta miesigcznie.

Rozbudowa sieci: Na koniec marca 2004
roku catkowite inwestycje sieciowe PTC
osiagnety poziom 8,3 miliarda ztotych. Na
te kwote skiada si¢ 4,5 miliarda ztotychs
inwestycji w sieciowe srodki trwate; 3,0
miliardy ztotych: optat koncesyjnych oraz
0,8 miliarda ztotych: inwestycji w
oprogramowanie oraz licencje sieciowe.

Sredni miesi¢czny czas rozmow

W pierwszym kwartale 2004 roku sredni miesieczny czas rozmow przypadajacy na
klienta osiagnat wartos¢ 71,8 minut, wobec 77,5 minut w pierwszym kwartale
2003 roku. Sredni miesieczny czas rozmow w pierwszym kwartale 2004 roku
wyniost 130,0 minut dla klientow ptacacych abonament i 24,7 minut dla klientow
systemow prepaid. Dla porownania, w pierwszym kwartale 2003 roku Ssredni
miesieczny czas rozmow wyniost 123,6 minut dla klientow ptacacych abonament i
30,1 minut dla klientéw systemu Tak Tak.

Spadek sredniego miesiecznego czasu rozméw wynika gtownie ze zwigkszonego
udziatu klientow systemu pre-paid w ogolnej liczbie klientow. Ponadto, minuty
wychodzace s3 mierzone w jednostkach taryfikacyjnych, za ktore obcigzany jest
klient, zré6znicowanych w zaleznosci od wybranej taryfy. Sekundowe naliczanie
czasu rozmoéw, z ktorego korzysta wielu klientow abonamentowych, jest przyczyng
spadku raportowanej liczby minut dla danego faktycznego czasu rozmowy. Spadek
miesiecznego czasu rozmow odzwierciedla wzrost liczby klientow nieaktywnych
(zerowy lub bardzo niski generowany ruch), co jest wynikiem bardziej agresywnej
strategii sprzedazy w segmencie pre-paid, wdrozonej w potowie 2002 roku. Nizszy
czas rozmow wigze si¢ tez z rosngcg popularnoscig SMSow.

PTC dazy do zwigkszenia ruchu w sieci oferujac wiekszg liczbe minut zawartych w
abonamencie w niektdrych planach taryfowych, nizsze ceny rozmow, oraz 1-
sekundowe naliczanie czasu rozmow dla klientow abonamentowych i prepaid
.Heyah".

Wzrost liczby wysytanych kraotkich wiadomosci tekstowych (,SMS")

W pierwszym kwartale 2004 roku srednia liczba krotkich wiadomosci tekstowych
SMS wysytanych przez klienta sieci Era wzrosta do poziomu okoto 26 wiadomosci
miesi¢cznie, w poréwnaniu do okoto 22 wiadomosci na klienta miesiecznie w
pierwszym kwartale ubiegtego roku. Klienci ptacacy abonament wysytaja okoto 31
wiadomosci miesiecznie, natomiast klienci systemu prepaid wysylaja srednio okoto
23 wiadomosci miesiecznie.

Wzrost w pierwszym kwartale 2004 roku zostat osiagniety gtéwnie dzigki spadkowi
cen SMSoéw, bedacemu efektem wprowadzonych w 2003 roku taryf
abonamentowych i prepaid, zwigkszonej elastycznosci zwigzanej z wymienialnoscia
minut i SMS zawartych w miesiecznym abonamencie, oraz sukcesu naszych
kampanii promocyjnych.

Rozbudowa sieci

W pierwszym kwartale 2004 roku inwestycje PTC w majgtek trwaly (poza
koncesjami) wyniosty 60,0 milionow zlotych® (15,5 milionéw USD), czyli o 10,3%
mniej niz w analogicznym okresie roku poprzedniego, kiedy inwestycje te wyniosty
66,9 milionow ztotych (17,2 milionéw USD).

Inwestycje kapitatowe, stanowigce 4,0% przychodow ze sprzedazy, pozostajq
ponizej diugoterminowego trendu, gdyz rozbudowa geograficznego zasigegu sieci
GSM jest juz praktycznie ukonczona. Przyspieszony wzrost liczby abonentow i
ruchu w sieci uwidoczniony w wynikach za pierwszy kwartal, spowoduje
koniecznos¢ zwigkszenia wydatkow kapitatowych w kolejnych kwartatach 2004
roku, co jest zgodne z prognozami podanymi w notatce prasowej zawierajacej
wyniki za rok 2003.

- Warto$¢ brutto posiadanych przez PTC sieciowych srodkow trwatych (urzadzen technicznych i maszyn) na 31 marca 2004.

« Wartos¢ brutto posiadanych przez PTC licencji telekomunikacyjnych na 31 marca 2004.

 Wartos$¢ brutto posiadanego przez PTC oprogramowania oraz licencji sieciowych na 31 marca 2004.

- Na inwestycje w sieciowy majatek trwaly sktadajq si¢ zwigkszenia wartosci brutto rzeczowego majatku trwatego oraz wartosci niematerialnych i prawnych PTC za
pierwszy kwartat 2003 roku (z wylaczeniem wzrostu wartosci licencji telekomunikacyjnych oraz kosztow uruchomienia finansowania kredytu konsorcjalnego).



Ostatnie Wydarzenia

Prawne i regulacyjne

Miedzyoperatorskie potqczenia miedzynarodowe

W dniu 9 marca 2004 roku, Sad Najwyzszy oddalit kasacje ztozong przez TP SA
wobec wyroku Sadu Antymonopolowego, podtrzymujagc tym samym decyzje
Prezesa URTiP z dnia 28 maja 2001 roku, ktora nakazywata TP SA dokonywanie
ptatnosci na rzecz PTC za potaczenia migdzynarodowe zakonczone w sieci PTC, w
wysokosci rownej krajowym stawkom miedzyoperatorskim za potgczenia z sieci
stacjonarnej do sieci komérkowej. Ryzyko niekorzystnego dla PTC rozstrzygnigcia
tej kwestii bylo zawsze traktowane jako niewielkie, tak wigc ogtoszenie tego
wyroku nie miato zadnego wptywu na wyniki finansowe PTC.

Zmiany do Umdw Emisji Obligacji

Zmiany do Umoéw Emisji Obligacji zawarte w Pierwszych Umowach
Uzupetniajacych zostaty dokonane w oparciu o Rozdziat 9.01 odpowiednich Umow,
ktory przewiduje, ze PTC (jako "Gwarant"), jego spotki zalezne (jako "Emitent” lub
"Holding") oraz Powiernik moga dokona¢ zmian Umowy Emisji Obligacji bez
zawiadomienia lub zgody Posiadaczy obligacji, w celu usunigcia jakichkolwiek
niejasnosci, uzupetnienia brakow, usuniecia wad lub niespdjnosci Umowy.

Umowa Emisji Obligacji zostata zmieniona poprzez zmiane podpunktu (b) Punktu
4.10 zastepujac go w catosci podpunktem w nastepujacym brzmieniu:

"(b) Gwarant nie moze zaciggna¢ dodatkowego Dtugu w wysokosci
co najmniej U.S.$1,00 na mocy podpunktu (a)(i) lub (ii) Punktu
4.09."

Zmienione postanowienie dotyczy warunkow, ktorych spetnienie pozwala
Gwarantowi (PTC) na dokonanie Zastrzezonych Platnosci, okreslonych w definicji
zawartej w Umowie Emisji Obligacji. Pierwsza Umowa Uzupetniajaca wyjasnia, ze
dokonanie Zastrzezonych Platnosci wymaga spetnienia jednego z nastepujacych
dwoch warunkéw okreslonych w Rozdziale 4.09 Umowy Emisji Obligacji:

(i) wskaznika poziomu Zadtuzenia do Skorygowanych Przeplywow
Pienigznych na poziomie ponizej 5.0 do 1.0 lub

(i) wskaznika Skonsolidowanego Kapitatu na poziomie ponizej 2.0 do 1.0.

Wedtug wyliczen Zarzadu Spotka osiagneta wymagane poziomy dla obu
wskaznikow na dzien 31 grudnia 2003 roku, to jest na date bilansowa ostatnich
opublikowanych sprawozdan finansowych.

Nagrody

Ustuga Era Hot@Spot zostata nagrodzona Certyfikatem Telekomunikacyjnym
Wprost 2004" za rozwigzanie, ktore jest najbardziej innowacyjne, nowoczesne i
najlepiej odpowiada na potrzeby rynku.

Inne
Heyah

PTC wyrazata w przesztosci opinig, ze segment rynku prepaid oferuje najwigkszy
potencjatl wzrostu i bgdzie on obszarem szczegolnego zainteresowania PTC. W
segmencie abonamentowym, celem PTC jest stopniowe odchodzenie od
subsydiowania telefonébw, w zamian za oferowanie klientom duzo
atrakeyjniejszych cen ustug. Nowa oferta ustugi sprzedawanej pod marka ,Heyah"
ma pomoc w realizacji obu wymienionych celéw. Jest to oferta prepaid,
skierowana do precyzyjnie okreslonej grupy miodych mieszkancow miast. Heyah
wyznacza nowy standard wsrod ofert prepaid pod wzgledem cen ustug, jak
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Plany na 2004

Prognozy finansowe

rowniez ich prostoty i przejrzystosci.

Aktywacje ,Heyah" sprzedawane sa bez aparatow telefonicznych, czego rezultatem
jest bardzo niski koszt pozyskania klienta. Dystrybucja i obstuga klienta
zorganizowana jest na innych zasadach, bardziej oszczednych kosztowo, niz w
przypadku ustugi prepaid Era Tak Tak. Innym zrédtem nizszych kosztow jest
wylaczenie z oferty Heyah bardziej zaawansowanych ustug niegtosowych.

Dywidendy

Po szeroko zakrojonych konsultacjach z udzialowcami, Zarzad PTC
zarekomendowat przeznaczenie zyskéw za 2003 rok na kapitat zapasowy Spétki, a
tym samym nie wyptacenie dywidendy, co byto uprzednio rozwazane. Ostateczna
decyzja zostanie podj¢ta przez udziatowcdw w drugim kwartale 2004 roku.

Wyniki operacyjne i finansowe PTC za pierwszy kwartat 2004 roku sg zgodne z
oczekiwaniami Zarzadu Spotki i nie s3 podstawa do dokonania zadnych zmian w
ogtoszonych planach na rok 2004. Tym samym Zarzad potwierdza ambitne cele
ustalone na rok 2004, ktorych najwazniejsze elementy zostaty przedstawione
ponize;j.

Spétka zamierza zachowa¢ wiodaca pozycje pod wzgledem liczby klientow w obu
segmentach abonamentowym i pre-paid, jednoczesnie zwigkszajac przychody, o co
najmniej 10% w stosunku do roku 2003 i zwigkszajac przewage nad drugim pod
wzgledem przychodow operatorem na rynku.

Wzrost przychodow bedzie rezultatem zwiekszenia przychodéw z ustug nie-
glosowych i segmentu pre-paid, jak rowniez wynikiem dalszej optymalizacji
struktury klientow optacajacych abonament.

Spodziewany jest tylko nieznaczny wzrost marzy w stosunku do 2003 roku, gdyz
PTC nadal koncentruje swoje dziatania na utrzymaniu swej czotowej pozycji
rynkowej. Brak prognozy wartosci zysku netto wynika ze znacznej wrazliwosci
zysku na wahania kurséw walutowych.

Spodziewany wzrost inwestycji moze wynosi¢ do 90% z powodu niezbednych
inwestycji w pojemnos¢ sieci i platform GSM, wiaczajac w to inwestycje w rozwoj
nowych produktow. Na wzrost wydatkow inwestycyjnych wplyng rowniez naktady
zwigzane z poczatkowg fazg uruchomienia w petni funkcjonalnej sieci UMTS na
obszarze Warszawy.

W obliczu pierwszego petnego roku ptatnosci podatku od osob prawnych przez
spotke, szacuje si¢, ze przeptywy gotowkowe generowane przez PTC osiggng
wartos¢ zblizong do uzyskanej w 2003 roku.

Niniejsza informacja prasowa zawiera obok danych rzeczywistych pewne szacunki,
przewidywania i planowane wyniki finansowe PTC. Rzeczywiste wyniki mogg si¢
znacznie rozni¢ od naszych planéw. Czynniki mogace istotnie wptynaé¢ na biezaca
dziatalnos¢ PTC obejmuja:

e  Konkurencj¢ na polskim rynku ustug telefonii bezprzewodowej,

e  Koszty i ryzyko biznesowe zwigzane z wejsciem na nowe rynki i zwigzane z tym
wymagania dotyczace pokrycia kraju nowymi ustugami,

e Zdolnos¢ PTC do ciggtego wzrostu i utrzymania pozycji lidera na rynku,
e Niepewnos¢ co do sukcesu strategicznych inwestycji PTC,

o Wplyw wydarzen nieprzewidywalnych, ktore moga by¢ skutkiem dziatalnosci
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operacyjnej PTC,

e  Wptyw zmian politycznych i gospodarczych, i innych czynnikow takich jak
polityka pieniezna, prawo i zmiany w ustawodawstwie, zwlaszcza w
ustawodawstwie telekomunikacyjnym, a takze inne czynniki zewng¢trzne bedace
poza kontrolg PTC,

e Inne ryzyka opisywane w kwartalnym raporcie przesytanym przez PTC do Komis;ji
Papierow Wartosciowych i Gietd - (,SEC") w Stanach Zjednoczonych.

Stowa ,szacunkowe," ,przewidywane," ,zamierzamy," ,oczekujemy,” ,uwazamy" i tym
podobne stwierdzenia, ktére pojawiaja si¢ w tekscie w stuza do opisu planow PTC
odnosnie jej przysztych wynikow. Plany te moga si¢ rozni¢ od rzeczywistych wynikow
osiagnig¢tych przez PTC. PTC nie jest zobligowana do podania jakichkolwiek zmian do
planowanych wynikéw celem odzwierciedlenia wptywu jakichkolwiek wydarzen, ktore
beda mialy miejsce po dacie niniejszej informacji prasowej. PTC raportuje kwartalnie
do Komisji Papierow Wartosciowych i Gietld - SEC w Stanach Zjednoczonych. W
raportach tych mozna znalez¢ dokiadng analize wszystkich czynnikow ryzyka, na
ktére napotyka w swojej dziatalnosci operacyjnej PTC. Zachgcamy zatem do lektury
tychze raportow.

W celu uzyskania dalszych informacji prosimy o kontakt z:

Biuro Prasowe sieci Era
2 (+48) 22 413 4300
Fax: (+48) 22 413 6178
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Aneks 1 Skonsolidowane rachunki zyskow i strat - na podstawie raportu
SEC 6-K (Migedzynarodowe Standardy Rachunkowosci — w tysigcach zlotych)

Za okres trzech miesigcy Za okres trzech miesigcy
konczacy si¢ konczaey si¢
31 marca 2004 31 marca 2003
(nie zbadany) (nie zbadany)
Przychody ze sprzedazy ogotem 1.465.838 1.278.807
Koszty sprzedazy (942.706) (905.109)
Marza brutto 523.132 373.698
Koszty operacyjne (212.533) (223.693)
Zysk na dziatalnosci operacyjnej 310.599 150.005
Koszty i przychody finansowe
Odsetki i pozostate przychody finansowe 60.778 249.866
Odsetki i pozostate koszty finansowe (192.060) (358.651)
Zysk brutto 179317 41.220
Podatek dochodowy (49.145) 1.208

Zysk netto 130.172 42.428



Aneks 2 Skonsolidowane bilanse - na podstawie raportu SEC 6-K
(Miedzynarodowe Standardy Rachunkowosci — w tysigcach zlotych)

Majatek obrotowy
Srodki pieniezne
Inwestycje krotkoterminowe i pozostate aktywa finansowe
Naleznosci i krotkoterminowe rozliczenia migdzyokresowe

Zapasy

Majatek trwaly
Rzeczowy majatek trwaly, netto
Wartosci niematerialne i prawne, netto
Aktywa finansowe
Rozliczenia migdzyokresowe kosztow i inne aktywa dfugoterminowe

Aktywa razem

Zobowigzania krotkoterminowe
Zobowiazania z tytutu dostaw i ustug
Zobowiazania z tytutu podatkdw, cet i ubezpieczen spotecznych
Zobowiazania obcigzone odsetkami
Rozliczenia miedzyokresowe kosztow
Rozliczenia miedzyokresowe przychoddw i pozostate zobowigzania

Zobowigzania dtugoterminowe
Zobowigzania obcigzone odsetkami
Zobowigzania bez obcigzen odsetkowych
Zobowiazania z tytutu podatku odroczonego netto

Rezerwy

Zobowigzania razem

Kapitat wtasny i rezerwy
Kapitat podstawowy
Kapitat zapasowy
Kapitat rezerwowy z wyceny transakeji zabezpieczajgcych

Nie podzielony wynik finansowy z lat ubiegtych

Pasywa razem

Na dzien
31 marca 2004
(nie zbadany)

18.606
105.461
730.755
226.419

1.081.241

2.890.917
2.851.407

196.025
4.619

113.236

98.387
165.283
235.070

237.021

848.997

3.527.302
13
337.650

471.000
409.754

(2.812)

1.339.911

Na dzien
31 grudnia 2003

20.880
110.538
751.122
185.866

1.068.406

3.023.831
2.829.980
248.373

4.536

290.405

69.385
101.445
220.595

211.787

893.617

3.811.750
13

290.563

471.000
409.754

(3.262)

1.209.739

13



Aneks 3

(Migdzynarodowe Standardy Rachunkowosci - w tysigcach zlotych)

PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZNYCH Z DZIALALNOSCI OPERACYINEJ:

Zysk brutto

Korekty o pozycje:

Amortyzacja

Zwigkszenie rezerwy na naleznosci oraz odpisy naleznosci

Zwigkszenie rezerwy na zapasy

Inne rezerwy dtugoterminowe
Strata z tytutu réznic kursowych i zmiany wartosci godziwej instrumentow finansowych
Wynik na sprzedazy i likwidacji sSrodkow trwatych

Koszty odsetek netto
Przeptywy pieni¢zne przed zmianami kapitatu operacyjnego
Zmiana stanu zapasow

Zmiana stanu naleznosci i rozliczen migdzyokresowych

Zmiana stanu zobowigzan i rozliczen migdzyokresowych
Srodki pienigzne z dziatalnosci operacyjnej

Odsetki zaptacone

Odsetki otrzymane
Podatek dochodowy zaptacony

Realizacja instrumentéw finansowych
Srodki pienig¢zne netto z dziatalnosci operacyjnej

PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZNYCH Z DZIALALNOSCI INWESTYCYJNEJ:

Nabycie wartosci niematerialnych i prawnych
Nabycie sktadnikéw rzeczowego majatku trwatego

Sprzedaz sktadnikow rzeczowego majatku trwatego

Srodki pienigzne netto z dziatalnosci inwestycyjnej

PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZNYCH Z DZIALALNOSCI FINANSOWEJ:

Sptata netto kredytu konsorcjalnego

Wplywy netto z emisji obligacji/(wykup obligacji)

Srodki pieni¢zne netto z dziatalnosci finansowej
Zmiana stanu Srodkow pieni¢znych netto
Wynik wyceny Srodkow pieni¢znych

Srodki pienig¢zne na poczatek okresu obrotowego

Srodki pienigzne na koniec okresu obrotowego

Za okres
trzech

miesiecy konczaey si¢
31 marca 2004 roku
(nie zbadane)

179.317

228.083
8.728
(3.346)
442

74.629
302

544.809

(37.207)

11.556
13.712

532.870

(53.982)
2.290

476.911

(24.652)
(138.209)
855

(162.006)

(329.290)
(24.282)

(353.572)

(38.667)

Za okres
trzech

miesiecy konczaey si¢
31 marca 2003 roku
(nie zbadane)

41.220

231.862
10.508
3.528
3.108

25918
1.287

82.869

400.300

51.795

(23.054)
79.028

508.069

(102.148)
3.624
(358)

(5.832)

403.355

(13.708)
(109.664)
2.125

(121.247)

(311.057)

(21.377)

(332.434)

(50.326)

Skonsolidowane sprawozdania z przeptywu srodkow pienigznych - na podstawie raportu SEC 6-K
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Aneks 4 Skonsolidowane sprawozdania ze zmian w kapitale wtasnym - na podstawie raportu SEC 6-K

(Miedzynarodowe Standardy Rachunkowosci — w tysigcach zlotych)

Saldo na dzien
1 stycznia 2003 roku
Zabezpieczenie przeptywow srodkow
pieni¢znych:
zysk na wartosci godziwej transakcji
zabezpieczajacych po opodatkowaniu
reklasyfikacja do wyniku netto
opodatkowanie zreklasyfikowanej
wartosci
Zysk netto okresu

Saldo na dzien
31 marca 2003 roku
(nie zbadane)
Zabezpieczenie przeptywow srodkow
pienieznych:
strata na wartosci godziwej
transakcji zabezpieczajacych po
opodatkowaniu
zmiana instrumentow
zabezpieczajacych po podatku
reklasyfikacja do wyniku netto
opodatkowanie zreklasyfikowanej
wartosci
wplyw zmiany stopy opodatkowania
na podatek odroczony
Zysk netto okresu

Efekt zamknigcia spotki zaleznej

Saldo na dzien
31 grudnia 2003 roku

Saldo na dzien

1 stycznia 2004 roku

Zabezpieczenie przeptywow srodkow

pienig¢znych:
zysk na wartosci godziwej transakcji
zabezpieczajacych po opodatkowaniu
reklasyfikacja do wyniku netto
opodatkowanie zreklasyfikowanej wartosci

Zysk netto okresu

Saldo na dzien
31 marca 2004 roku
(nie zbadane)

Kapitat Kapitat Kapitat rezerwowy Niepodzielony Razem
podstawowy zapasowy  z wyceny transakgji wynik z lat
zabezpieczajacych ubiegtych
471.000 409.754 (86.649) 558.422 1.352.527
- - 64.290 - 64.290
- - 4.682 - 4.682
- - (1.264) - (1.264)
- - - 42.428 42.428
471.000 409.754 (18.941) 600.850 1.462.663
- - 11.596 - 11.596
(7.833) (7.833)
- - 15.706 - 15.706
- - (4.241) - (4.241)
- - 451 - 451
- - - 611.494 611.494
(2.605) (2.605)
471.000 409.754 (3.262) 1.209.739 2.087.231
- - 1.818 - 1.818
R - (1.689) - (1.689)
- - 321 - 321
- - - 130.172 130.172
471.000 409.754 (2.812) 1.339.911 2.217.853
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Aneks 5 Dane statystyczne

Liczba klientow
(na koniec okresu)

Przytaczenia klientow brutto

Sredni miesieczn y czas rozmow (MOU)

Liczba SMS’ow

Wskaznik odfgczen od sieci ,churn”

ARPU (Sredni przychdd na klienta)

Koszt pozyskania klienta

Segment rynku

Post-paid
Pre-paid

Post-paid
Pre-paid

Post-paid
Pre-paid

Post-paid
Pre-paid

Post-paid
Pre-paid

Post-paid
Pre-paid

Post-paid

Pre-paid

Za okres trzech miesiecy
koriczgcy si¢
31 marca 2004
(nie zbadane)

6.857.490

2.916.147
3.941.343

944.433
196.620

747.813

71,8
130,0
24,7

26
31
23

1,6%
1,5%

1,6%

69,0
122,8

25,4

205,2

801,5

48,4

Za okres trzech miesiecy
koriczgcy si¢
31 marca 2003
(nie zbadane)

5.240.373

2.624.967
2.615.406

553.927
240.769

313.158

77,5
123,6
30,1

22
23
22

1,2%
1.7%

0,7%

79,4
1279

29,5

393,3

840,3

49,7
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